DBA EXECUTIVE MARKETING

Detaily programu

Studium programu DBA — Executive marketing je vhodné pro uchazece, ktefi
v soucasné dobé plsobi na vedoucich pozicich, dale zaméstnancim a manazerdm
reklamnich ¢i PR agentur, jejichz cilem je rozsifit své znalosti a dovednosti v oblasti
marketingu, marketingové komunikace a marketingové strategie. Usp&3nym
absolvovanim programu ziskate aktudlni informace souvisejici s formulovanim
marketingovych cill a efektivnim nastavenim PR strategie, coz pro vds do budoucna
predstavuje vyznamnou konkurenéni vyhodu na trhu prace. Program lze studovat
100% online.

Predméty programu

Jednotlivé pfedméty programu DBA Executive marketing:

Projektovy management

Studiem pfedmétu projektovy management ziskate moznost sezndmit se s hlavnimi
procesy fizeni projektu. Ziskate znalosti o projektovém managementu a osvojite si
dovednosti a schopnosti pro praktické uplatnéni projektového managementu v
systému fizeni podnikd a jinych instituciondlnich organizaci. Seznamite se s
nejdUlezitéjSimi pojmy a specifikaci klicovych rysd inovaci a inovacniho
podnikani. Projektovy management ptindsiv praxi fadu zmén i rizik a problémua z nich
vyplyvajicich s nutnosti odhaleni a odstranéni jejich pficin. Predmét se zabyva fizenim
projektu jak z pohledu zavadéni projektového fizeni ve firmach, tak zplisobem fizeni
konkrétnich projekt(.

Strategicky management

Pfedmét strategicky management se zabyva jednotlivymi kroky strategického
managementu a problémy, s kterymi je spojena jejich realizace. Dale pfedmét podava
studentdm informace a védomosti o zasadach a zakladech uplatfiovani analytickych
metod v podniku. Pfedmét poskytuje ndvod pro zajisténi podnikatelského Uspéchu v
trznim hospodarstvi, predvidani trznich pfilezitosti a rfeSeni moznych problému
podniku, které maji strategicky charakter. Pfedmét kombinuje praktické poznatky a
teoretické sméry pro oblast strategické analyzy podnikovych procest a zejména pro
oblast tvorby novych strategickych cill, vizi a doporuceni pro vrcholovy management.
Hlavni napini pfedmétu je seznamit studenty se zakladnimi principy a metodami
strategického managementu. Po absolvovani predmétu bude student umét vysvétlit
pojem strategicky management, strategie, inovacni strategie podniku a bude umét
formulovat jednotlivé faze tvorby strategie a implementovat je.
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Tvorba PR strategie

Cilem pfedmétu Tvorba PR strategie je naucit studenty zpracovat efektivni strategii
Public Relations, a umoznit tak celé organizaci dosahovat snadnéji jejich cil(i. Pfedmét
je ndvodem, jak predstavit spoleénost na trhu a vybudovat pozitivni povédomi o
znacéce v souladu s firemnimi cili. Pozornost je vénovana celému procesu tvorby
strategického dokumentu od formulace cill, volby ndstroji pro komunikaci,
segmentace cilovych skupin z hlediska PR a strategie PR komunikace podniku.

Aplikace PR v praxi

Studiem predmétu aplikace PR v praxi se student seznami se zdkladnimi nastroji a
technikami Public relations. Zakladem je pochopeni vnimani médii a zprav rliznymi
cilovymi skupinami, fungovani médii a pouzivani zakladnich technik PR jako jsou
tiskové zpravy, tiskové konference a osobni vztahy s médii. Cilem prfedmétu je
vysvétlit Public Relations jako dlouhodobou cilevédomou ¢innost, jejiz cilem je Fidit
postoje a vnimani verejnosti k organizaci, nebo jedinci. Pozornost je vénovanad
technikdm a nastrojlim, pomoci kterych instituce nebo firma buduje a udrzuje vztahy
se svym okolim a s vefejnosti, nahlizi jeji postoje a snazi se je ovlivhiovat.

Marketing produktu a znacky

Cilem predmétu je predat studentlim schopnost odlisit svij produkt ¢i znacku. Tato
schopnost je dnes zcela klicova. Dale je predmét zaméreny na systematické budovani
firemni reputace a aktivit zamérenych na podporu prodeje konkrétniho produktu ci
sluzby. Studenti se nauci chapat proc se lidi chovaji (a rozhoduiji) tak, jak se chovaji a
tim smérovat marketing na konkrétni komunity nebo skupiny lidi. Absolvovanim
predmétu student umi sestavit plan prodeje a marketingu pro vybrany produkt,
identifikovat kritéria rozhodovani zakaznikG pti nakupu, pfipravit cilenou
marketingovou kampan a zlepsit spolupraci s obchodnim tymem.

Krizova komunikace

Cilem predmétu je seznameni studentl s jednou z kli¢ovych disciplin public relations,
a to krizovou komunikaci, ktera uzce souvisi s krizovym managementem a fizenim
organizace Ci statu v dobé krize. Studenti budou obeznameni se zakladnimi principy
krizové komunikace, jeji dllezitosti a s postupy, kterych lze vyuZit pfi komunikaci
nastalé negativni uddlosti ¢i situace. Po jeho Uspésném absolvovani budou studenti
védét, co délat ¢i nedélat pfi krizové komunikaci, jak Ize pro krizovou komunikaci
vyuZit jednotliva média, a prfedevsim jak celou komunikaci v dobé krize Uspésné
zvladnout.

Medialni planovani

Cilem predmétu je poskytnout studentim komplexni pohled na problematiku
pldnovani reklamni kampané s presné uréenou strategii. Studenti budou obeznameni
s jednotlivymi medialnimi ukazateli, podstatou a vyznamem médii pfi planovani
medidlni kampané a nauci se tvofit medialni strategii tak, aby doslo k efektivnimu
vyuziti vSech dostupnych prostfedkd, spravnému nacasovani a naplnéni rozpoctu.
Zavérem budou veskeré tyto metody a nabyté poznatky aplikovany na prikladech
z praxe s ohledem na strukturu ¢eského medialniho prostredi.
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Mezinarodni marketing

Cilem predmétu mezinarodni marketing je seznamit studenty s novymi poznatky,
objasnit vyznam mezindarodniho marketingu a jeho uUlohu a ndstroje. Zvlastni
pozornost je vénovana specifikim mezindrodniho prostredi, s riziky a determinanty
mezindrodniho podnikani. Pfedmét vysvétluje formy vstupl na mezinarodni trhy, kde
komunikace hraje dulezitou roli, zasady segmentace a vybéru cilovych trhd,
marketingové pfistupy k adaptaci marketingového mixu.
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